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ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO LOCAL

DLBC RURAL

A nossa VISAO para o Territério e que constitui o nosso OBJECTIVO ESTRATEGICO assenta em quatro

abordagens que se interligam e interagem -a SOCIEDADE, 0 AMBIENTE, a ECONOMIA locais observadas num AMBIENTE

GLOBAL (ou de globalizag&o)- visando proporcionar BEM-ESTAR as comunidades.

Prosseguindo as prioridades da ESTRATEGIA EUROPA 2020 assumimos como MISSAO o CRESCIMENTO
INTELIGENTE, SUSTENTAVEL E INCLUSIVO DO TERRITORIO

ORGANISMO TERRITORIAL , VISAO, MISSAO E PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO

MISSAO: CRESCIMENTO INTELIGENTE, SUSTENTAVEL E INCLUSIVO DO TERRITORIO
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A MACRO ESTRATEGIA apresentada para o territorio assenta nos seguintes

quatro EIXOS PRIORITARIOS / OBJECTIVOS ESPECIFICOS

1 CONFERIR PRESTIGIO AO TERRITORIO

VALORIZAR O TERRITORIO NAS SUAS DIFERENTES COMPONENTES ENQUANTO INSTRUMENTO PARA O DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

2 QUALIFICAR PESSOAS E ORGANIZAGOES

ESTIMULAR A AUTO-AFIRMAGAO, COESAO SOCIAL E INTEGRAGAO SOCIALATRAVES DA INCLUSAO ACTIVA E CRIANDO
CONDIGOES PARA A PERMANENCIA DAS POPULAGOES

3 VALORIZAR RECURSOS, ACTIVIDADES E PRODUTOS

QUALIFICAR E DIVERSIFICAR PRODUGOES E ABORDAGENS QUE REFORCEM A ECONOMIA RURAL E SEJAM GARANTE DE
CRESCIMENTO ECONOMICO E SUPORTE AO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

4 ESTIMULAR O EMPREENDORISMO E INICIATIVA LOCAL

PROMOVER UMA BASE ECONOMICA INOVADORA E COMPETITIVA
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Perspectivando uma eficaz implementagdo da Estratégia, propomos-nos actuar nas seguintes areas de

intervencao prioritaria que constituirdo os nossos ENFOQUES LOCAIS

= TERRA NOSSA
RECURSOS AGRICOLAS > FORTE EXPRESSAO DOS SECTORES FLORESTAL E VIVEIRISTA

PRODUTOS ENDOGENOS > POTENCIAL DE VALORIZAGAO E COMERCIALIZACAO

= TURISMO A VERDE
TurIsSMO VERDE /DE NATUREZA/ DE MONTANHA / DESPORTIVO > SECTOR EMERGENTE

= SERRA VERDE
ENERGIAS RENOVAVEIS (EOLICA E BIOMASSA) > SECTOR EM CRESCIMENTO

= REGIAO SOLIDARIA
REGIAO SOLIDARIA’ E SUSTENTAVEL > CONCEITO TRANSVERSAL EM CONSTRUGAO
NEO RURALIDADE > NOVOS MODELOS ECOLOGICOS / ESTILOS SAUDAVEIS DE VIDA

ACGOES-CHAVE

ELECER CONSENSOS
R PRODUTOS serVIC REPRESEN \ DO TERRITORIO E FOMENT,

criar MARCA LOCAL ¢ 2 DENTE C
RevITALIZAR SECTORES TRADICIONAIS DE VI
ConFeEriR QUALIDADE E INOVAQAO
PRON ER A CERTIFICA(}AO
CONHECER A MALHA EMPRESARIAL E MAPEAR OS
MOBILIZAR AGENT
CAPACITAR / FORMAR

DIVULGAR E P
DISTRIBUIR Em
ReaLizAR AGENDA ARTICULADA E ROTATIVA D

ARTICU

:omover ANIMACAO TERRITC
COOPERAR FARA APRENDER E GAN
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Territorio DUECEIRA

4 Concelhos: Lousa, Miranda do Corvo, Penela e Vila Nova de Poiares

Territério DLBC DUECEIRA2020

3 Concelhos: Lousa, Miranda do Corvo e Vila Nova de Poiares

12 Freguesias (rurais, nao litoraneas): Casal de Ermio e Foz de Arouce; Lousa e Vilarinho; Serpins; Gandaras;
Lamas; Miranda do Corvo; Semide e Rio Vide; Vila Nova; Arrifana; Lavegadas; Poiares (Santo André); Sao
Miguel de Poiares

= Area 349,23 Km2

» Populacdo Residente (2011) 37.983 habitantes

» Densidade Populacional habitante/Km2 108,76
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Pontos Fortes
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DIAGNOSTICO ESTRATEGICO

Oportunidades

Localizac&o central face ao territorio nacional e acesso a Europa.

Populacdo maioritariamente Jovem, em Idade Activa

Massa critica expressiva e diversificada ao nivel das organizagées (niUmero e tipo)
Recursos naturais e paisagisticos diversificados [biodiversidade e qualidade ambiental,
fauna e flora auctétones). Espacos classificados em Rede Natura 2000

Patriménio Xistoso assumido enquanto elemento de identidade e recurso turistico de
forte expressao e capacidade de atraccao.

Turismo Verde: Desportivo/de Natureza/de Montanha. Emergéncia do sector ao nivel
do conceito, das infra-estruturas, das empresas na area, dos eventos.

Artesanato e gastronomia regional com forte expressao de coesdo territorial que se
assume como seu denominador comum. Saber-fazer associado aos produtos tradicionais
Produtos enddégenos com: a) potencial de valorizagdo (producdo bioldgica, certificagao,
etc) e comercializacdo (nichos de mercado a explorar nomeadamente gourmet); b)
projeccdo nacional e internacional

Recursos Agricolas expressivos, principalmente na vertente florestal com potencial
produtivo aliado a fileira florestal. Manancial efectivo para o Mercado Voluntario de
Sequestro de Carbono.

Sector das energias renovaveis emergente com especial incidéncia para a energia edlica e
biomassa

Regiao Solidaria e Sustentavel: Conceito emergente, transversal a todas as abordagens
(Equidade e Inclusdo; Identidade Territorial; Turismo Acessivel; Empresas Responsaveis;
Espacos Tematicos, Laboratério da Cidadania: pré-actividade social, etc)

Neoruralidade: novos conceitos emergentes associados a modelos ecolégicos de estilos
de vida saudaveis

Ameacas

e Politicas de desenvolvimen-
to e seus cronogramas
desajustadas em relacdo as
reais necessidades  do
territério e aos processos
locais;

e Politicas publicas desarticu-
ladas face aos diferentes
patamares de programacao;

[Politicas limitadas de
desenvolvimento  rural em
contraposicGo  a  politicas
abrangentes de

desenvolvimento local]

e Grandes cidades e estran-
geiro observadas como no-
vas oportunidades face a
crise  econdmica instalada
para Activos quaificados e
jovens licenciados

Regides proximas com maior
factor de atracgdo

Acessibilidades rodoviarias e ferroviarias
Recursos Humanos com formacgao
empresarial local;

Identidade Local subvalorizada em termos culturais e econémicos;

Recursos Endégenos sem valor acrescentado associado e por tal inaproveitados como
potenciadores da economia local e factor de identidade e distin¢cdo (cadeia de valor);
Inexisténcia de marca identitaria e cabaz de produtos do territério;

Fileira Florestal sem estratégia associada;

Produto turistico associado ao patriménio natural e cultural, ndo organizado em
funcdo de escala e de rede (inexisténcia de agenda integrada e comum)

Tecido empresarial de pequena dimensao e com dificuldade de afirmacao face ao
mercado glocal [local/global] (em termos de organizacdo /producdo /inovagdo /imagem e
marketing /comercializagao)

Falta de perspectivas econdmicas (comerciais) nos processos de cooperacdo. A miragem
da internacionalizacao.

indiferenciada ou inadequada ao tecido

Mercados de trabalho mais
atractivos que concorrem
para o éxodo da populacao;
Produtos e Mercados
externos ao territério como
fortes  concorrentes da
economia local;
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POPULACAD
MAIORITARIAMENTE MASSA CRITICA
JOVEM, EMIDADE (ORGANIZACOES)
ACTIVA

Identidade Local
subvalorizada (culiural e

economicamente)

Recursos endogenos Agricultura /Floresta sem
subaproveitados estratégia associada

RECURSOS NATURAIS E
PAISAGISTICOS

Produto Turistico ndo
organizado

P ATRIMONIO XISTOSO
(ELEMENTOS IDENTITARIOS)

Tecido empresarial com
dificuldade de afirmac3o
no Mercado gfocal
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O ADN DO TERRITORIO
gastronomia CHAVE DE LEITURA DO TERRITORIO

m L D Aj Terras da Chanfana
o do Cabrito, da Castanha e do MEL ELEMENTOS DE UNIAO

— DENOMINADORES COMUNS
. ' paisagem serrana = Concelhos de Montanha

Concelhos de Montanha » Freguesias predominantemente Rurais (conceito lato)
Aldeias, rios e regatos, FLORESTA .

= Terras de Chanfana, Cabrito, Castanhas e Mel [Urze];
= Artesanato Peculiar com realce para o produzido com: Pedra de
Xisto, Barro (Vermelho e Preto), Madeira de Salgueiro, Arenito
artesanato peculiar » Floresta, territorio com elevada % de Ocupacao Florestal
em arenito, barro, xisto, salgueiro... A .

= Experiéncia de Trabalho em Comum

v ,k‘\
&

FACTORES DE ATRACCAO

= Culturais/Patrimoniais: Encosta Norte da Serra da Lous3;
Aldeias de Xisto; Patrimonio Histérico de relevancia: Castelo de
Arouce; Ermida Senhora da Piedade; Santuario do Senhor da Serra;
Mosteiro de Santa Maria de Semide; D6Imen de Sao Pedro Dias;

» Culturais/Imateriais/Eventos: Elementos a Solta; Confrarias

= Conceptuais: Turismo Acessivel; Lendas e Mistérios (Peralta)
Ambientais/Turisticas: Parque Bioldgico da Serra da Lousa; Rio
Alva, Ceira, Dueca e Mondego; Praias Fluviais; Fauna (Corcos e
Veados); percursos pedestres; cacadas fotograficas

» Gastronémicos: Chanfana; Negalhos; Cabrito; Migas Serranas;
Mel da Serra da Lousd; Docaria diversa; Licor Beirdo; Vinho de
Lamas

Conceito de “activos inimitaveis” do TI/A riqueza do Capital Simboélico
A INIMITABILIDADE diferenciacao territorial positiva e factor de
promocao da sua competitividade

experiénciade
trabalhoem comum

FACTORES DE AFIRMACAO

= Empreendedorismo; Orcamentos Participativos;

= Regiao (transversalmente) Solidaria; Inclusdo transversal

» Identidade Territorial>Apego a Terra>Criar Raizes>Jovens
Solidarios

= Turismo Acessivel. Carta da Acessibilidade. Turismo a Medida

» Selo do Territério/Marca

» Economia: Empresas Fortes/ Empresas Solidarias (RSE)

* Novas Ruralidades: Regresso a Terra / Novos Agricultores /
Circuitos Curtos de Comercializacdo

Conceito amplo/lato de Inclusao

Bandeira do Territorio: Regido Solidaria
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VISAO > OBJECTIVO ESTRATEGICO

Ny BEM-ESTAR udas comunidades visando o crescimento inteligente, sustentavel e inclusivo do Territorio

ENFOQUES LOCAIS [AREAS PRIORITARIAS]

LOGICA DE INTERVENGAO 1 Identidade 1 Visdo 1 Missdo 1 Imagem 1 Certificagdo 1 Reconhecimento 1 Territorio

EIXOS PRIORITARIOS / OBJECTIVOS ESPECIFICOS

= RECURSOS AGRICOLAS e PRODUTOS ENDOGENOS = TURISMO = AMBIENTE E ENERGIAS RENOVAVEIS = REGIAO SOLIDARIA/INCLUSAO SOCIAL = [NEORURALIDADE(S)]

CONFERIR PRESTIGIO AO QUALIFICAR VALORIZAR ESTIMULAR O
1 TERRITORIO PESSOAS E ORGANIZAGOES RECURSOS, ACTIVIDADES E EMPREENDORISMO E INICIATIVA
PRODUTOS LOCAL
=>Valorizar o territdério nas suas diferentes D Estimular a auto-afirmacdo, coeséo e S Qualificar e diversificar producdes e SPromover uma base econdmica

componentes enquanto instrumento para o ntegracdo social através da inclusao

abordagens que reforcem a economia inovadora e competitiva

desenvolvimento sustentavel activa e criando condicdes para a rural e sejam garante de crescimento
Ibermanéncia das populagdes econdmico e suporte a0
desenvolvimento sustentavel
OBJECTIVOS OPERACIONAIS

= Consolidacdo da identidade do territério em torno dos
seus icones e elementos de unido

=>Consolidagdo do conceito Regido Solidaria (emergente
e transversal a todas as abordagens)

=>»Reordenamento e refuncionalizagdo do espaco rural,
Proteccdo e valorizacdo dos recursos enddgenos do
territério. Aumento da sua atractividade, acessibilidade e
sustentabilidade.

=>Valorizagdo do patriménio rural na dptica do interesse
publico e como recurso turistico. Recuperacdo de praticas
e tradigdes rurais.

>Certificacdo do territério — enquanto espago de
exceléncia- numa perspectiva articulada ao nivel dos seus
agentes/recursos/actividades/produtos

>Realizacdo de acgbes concertadas de animacao
territorial. Criagdo de sinergias econdmicas e
socioculturais

Desenvolvimento de competéncias pessoais,
sociais e profissionais dos agentes locais.
Investimento na educagdo formal, ndo-formal e
informal, formagdo profissional e aprendizagem
inter-geracional e ao longo da vida.

=>Promocdo da auto-estima pessoal, profissional
e territorial e de atitudes prés activas de
empreendedorismo e de solidariedade numa
l6gica de inclusdo e Bem-Estar das comunidades
locais.

=>Estimulo as parcerias locais e trabalho em rede

Estimulo a inovacdo conceptual, tecnoldgica e
investigacdo e sua aplicagdo ao local. Produgdo de
conhecimento e acréscimo de valor aos recursos,
actividades e produtos.

= Qualificacdo de bens e servicos.

Criacdo de imagem de marca territorial e selo de
garantia: certificacdo de produtos

Estimulo a actividade agricola e novas praticas
associada. Valorizagdo e promogdo de “produtos da
terra” e sua comercializacdo

=2>Promocdo do turismo enquanto area de intervencdo
prioritaria e estruturante do territério

= Estimulo a eficiéncia de recursos e a descarbonizagdo
do territorio.

= Estimulo ao ordenamento da fileira florestal e das
energias renovaveis associadas a biomassa, edlicas, etc

= Viabilizacdo de projectos e iniciativas locais

= Estimulo ao empreendedorismo qualificado e criativo
em sectores tradicionais da economia.

=>Dinamizagédo do investimento empresarial e estimulo
a diversificacdo da actividade econémica local
SDEstimulo a criagdo de emprego sustentavel.
Qualificacdo do tecido empresarial.

= Apoio a divulgacdo e promogdo de bens e servigos e
criacdo de novos circuitos de comercializagdo

= Promocdo do acesso a novas oportunidades de
mercados locais, regionais e nacionais. Apoio a
internacionalizacdo

SFortalecimento  das redes de
institucionais, empresariais e territoriais.

cooperagao



MEDIDAS E ACCOES PREPONDERANTES PARA O TERRITORIO [Quadro referencial: Accdes previstas, exemplificativas da intervencao]
TERRA NOSSA [PRODUTOS ENDOGENOS e RECURSOS AGRiCOLAS]

= Actualizagdo dos sistemas de informacdo sobre o
patriménio cultural e imaterial, artesdos, artesanato e
oficios tradicionais (Artesanato em Rede);

2>Mapeamento do Territério: Producdo de Materiais
de Apoio ao empreendedor/investidor (graficos e
electronicos); Portal Electrénico.

2>Definicdo de Marca Territorial agregadora do
Territério. Definicdo de Marca Local. Criacdo de
Rétulo/Selo de Garantia. Processo de Certificagdo do
Territorio junto da Qualifica (ex°.Serra
Verde/Urze/Xistus). Accdes concertadas de promogao
e divulgacdo (AccAo ALAVANCA)

=20Organizacdo e realizacdo de Mostra/Evento de
impacto nacional congregadora do territério, realizada
rotativamente nos 3 concelhos que se assuma como
peca fulcral para consolidacéo do territério,
aumentando os niveis de visibilidade, notoriedade e
reconhecimento externo (ACCAO ALAVANCA) que se
assuma como peca fulcral para consolidacdo do
territorio

=>Renovacdo de Aldeias. Revitalizacdo do patriménio
rural. Acgbes de conservacdo, proteccdo, promogao e
desenvolvimento do patriménio natural e cultural

Inventariacdo do mercado imobiliario de quintas,
solares e casas rusticas (mercado estrangeiro)

Levantamento do tecido empresarial do
territério (sectores associados a Medida)

=>Levantamento dos “Talentos Locais” (criacdo de
actividades de estimulo e potenciagdo).

2> Acgdes de sensibilizagao, informacéo
capacitagdo em areas temadticas associadas a
actividade agricola e florestal

>Realizacdo de Workshops: novas posturas face
ao mercado (comunicagdo, atendimento, imagem e
marketing)

=> Formagéo profissionalizante. Articulagdo com as
Medidas implementadas pelo Servico Local de
Emprego.

= Articulacdo entre pessoas, escolas, universidades
e empresas para orientagdo para o sector agricola
(cursos, estagios e apoio a contratagdo)

=»Dinamizac¢ao de rede de produtores locais.

>Mediagdo com os Agentes de Ensino e
Investigacdo e os Produtores/Promotores locais para
avaliacao de recursos do territério e

desenvolvimento de projectos. Protocolos de
Colaboracdo. Criagdo de produtos inovadores
derivados da Agricultura, Apicultura, Floresta,
Artesanato, Gastronomia, etc. Conferir valor

acrescentado aos recursos e produtos locais tais
como: noz, castanha, mel, chanfana, ervas
aromaticas, artesanato, licores, compotas (novas
abordagens e funcionalidades; nova imagem; sub-
produtos; etc)

=>Qualificacdo de bens e servicos numa dimensao
nacional. Apoio a iniciativas de recriagdo e
valorizacdo. Identificacdo de bens e servigos
transacionaveis. Criacdo de uma cadeia de valor para
o Territério
(produtos+organizacdo+logistica+tecnologia+proce
ssos+inovagao+novos canais de distribuicdo...).
Concepcao de Cabaz de Produtos Locais. Criacdo de
Centro de Experimentacdo de Pequenos Negdcios.
(ACCAO ALAVANCA)

= Producdo de Regulamentacdo prépria de acesso a
Marca/Selo/Rétulo e apoio a sua obtencdo pelos
agentes locais (ACCAO ALAVANCA)

= E-Commerce: Implementacdo de projecto-piloto
(Artesanato e Produtos Locais)

SProducdo de Materiais Graficos e Digitais:
Catédlogos de Prestigio de artesanato e produtos
locais para articulagdo com sectores e nichos de
mercado (ex°. Decoracdo de Interiores). Realizacdo
de eventos sectoriais para profissionais.

Implementacdo de novos conceitos: Produtos
Colaborativos (produtores unidos e colaborantes
para a criacdo de novos produtos locais. Idealizacdo
de produtos finais que integrem uma rede de
produtores e produtos em cadeia) ((AccAo
ALAVANCA)

=2>Apoio a actividades empreendedoras e a criagdo do
préprio emprego para o sector

2>Apoio a micro e pequenas empresas dos sectores
(agricola e florestal, producdo, transformacdo e
comercializacdo de  produtos  agro-alimentares,
florestais, artesanais e outros associados). Pequenos
Investimentos nas Exploracdes Agricolas (Produtos da
Quinta). Apoio a criacdo de emprego sustentavel e auto-
emprego.

=>Diversificacdo de actividades na exploracdo para
actividades ndo agricolas.

=>Viveiros e incubadoras de empresas. Apoio a
capacitacao, consolidagao e expansao das
infraestruturas de incubacdo e acolhimento empresarial.
Incubadora Agricola (quintas partilhadas)

>Criagdo de circuitos curtos de distribuicio e
comercializacdo de produtos agricolas e transformados.
Cabazes familiares. Apoio a lojas e redes colaborativas.

= Apoio a medidas e ac¢des de internacionalizagdo de
empresas e produtos.

DRealizacdo de Acgbes concretas para grupos
especificos de Estimulo ao Investimento: “voltar a Terra”
“Raizes” (naturais, emigrantes/imigrantes em Casas dos
Concelhos, Colectividades, Embaixadas e Consulados)

2Producdo de Ferramentas metodoldgicas: Guias de
Apoio ao Investidor (sentido amplo) e ao Potencial
Investidor (sentido restrito) “da ideia ao negdcio”



TURISMO A VERDE [TURISMO VERDE, DE NATUREZA, DE MONTANHA, DESPORTIVO E ACESSIVEL]

D Afericdo da informacdo turistica; Actualizagdo dos
sistemas de informacédo para o sector; Mapeamento do

Territério: Produgdo de Materiais de Apoio ao
visitante/turista  (graficos e electrénicos); Portal
Electrénico.

=>Valorizagdo e promogdo de bens histérico-culturais
com elevado interesse turistico

2>Definicdo de Marca Territorial agregadora do
Territério. Definicdo de Marca Local. Criacdo de Selo
de Garantia. Processo de Certificaggo do Territério
junto da Qualifica (ex®s. Serra Verde/Urze/Xistus).
Acgdes concertadas de promogao e divulgacdo (AccAo
ALAVANCA)

=20Organizacdo e realizacdo de Mostra/Evento de
impacto nacional congregadora do territério, realizada
rotativamente nos 3 concelhos (que se assuma como
peca fulcral para consolidacdo do territério,
aumentando os niveis de visibilidade, notoriedade e
reconhecimento externo (ACCAO ALAVANCA)

= Desenvolvimento de projetos de animacdo e
programacao cultural e desportiva com potencial de
captacdo de fluxos turisticos. Agenda articulada de
eventos locais para sua potenciacdo a nivel externo e
eventos com escala.

Levantamento do tecido empresarial do
territério (sectores associados a Medida)

=>Levantamento dos “Talentos Locais” (criacdo de
actividades de estimulo e potenciagdo). Concurso
de Ideias

DAccées de envolvimento dos Agentes e
formacdo e qualificacdo em é&reas tematicas
associadas a actividade turistica (alojamento,
restauragdo e animacao)

=> Formagdo profissionalizante. Articulagdo com as
Medidas implementadas pelo Servico Local de
Emprego.

>Realizacdo de Workshops: novas posturas face
ao mercado (comunicacdo, atendimento, imagem e
marketing);  Técnicas de  comunicacéo e
atendimento  “acessiveis”. Gestdo sustentavel.
Eficiéncia Energética. Outros temas.

=>Concepgcdo e producdo de guias metodoldgicos
de apoio.

= Articulacdo entre populacéo, escolas
profissionais, universidades e empresas para
orientacdo para o sector turistico (cursos, estagios
e apoio a contratagdo)

=Criacdo de produtos inovadores associados ao
territério e ao turismo: Oferta em rede, produtos em
cadeia, geo monumentos; “turismo a medida do
turista”, com criacdo de percursos e vivéncias ‘a la
carte’; geocatching; caca ao tesouro; rotas tematicas
(roteiro da Chanfana; percursos serranos; trilhos do
xisto; percursos ribeirinhos em rede: dos Ceira, Alva,
Arouce e Duega, etc proporcionando uma leitura
afectiva dos rios); concursos de imagem e fotografia,
gastronémicos, actividades de observacdo da
natureza e interpretacdo ambiental Valorizacdo
turistica das artes e oficios tradicionais (ex°s. ser
apicultor/pastor/ oleiro por um dia, conhecimento e
dinamizacdo dos oficios tradicionais). Desportos de
natureza, de aventura, de natureza e montanha,
motorizados (2 e 4 rodas). Pesca Desportiva.
Animagoes POP-UP.

> Geo-referenciacdo. Ferramentas digitais. Criacdo
de conteldos interpretativos para o territorio e sua
aplicacdo para novas tecnologias.

=>Qualificacdo de bens e servicos numa dimensao
nacional. Apoio a iniciativas de recriacio e
valorizacdo. Identificacdo de bens e servicos
transacionaveis. Criagdo de uma cadeia de valor para
o Territério
(produtos+organizacdo+logistica+tecnologia+proce
ssos+inovagao+design+ marketing+novos canais de
distribuicdo...). Concepgdo de Cabaz de Produtos
Locais. Criacdo de Centro de Experimentacdo de
Pequenos Negodcios. (ACCAO ALAVANCA)

=>Producdo de Regulamentacdo propria de acesso a
Marca/Selo e apoio a sua obtencdo pelos agentes
locais (ACCAO ALAVANCA)

=2>Apoio a actividades empreendedoras e a criacdo do
préprio emprego para o sector

=2>Apoio a micro e pequenas empresas do sector
(restauracdo, alojamento [Alojamento Local, TER e
Hostels preferencialmente], animacdo turistica, outras
complementares). Apoio a criagio de emprego
sustentavel e auto-emprego.

>Diversificacdo de actividades nas exploracbes
agricolas para actividades ndo agricolas (quando no
ambito do Turismo)

Viveiros e incubadoras de empresas. Apoio a
capacitagao, consolidagao e expansao das
infraestruturas de incubacédo e acolhimento empresarial
para o sector.

=>Rentabilizacdo turistica de equipamentos locais

2>Apoio a medidas e acgdes de visibilidade para o
exterior, atraccdo e captacdo de turistas e visitantes.

2Producdo de Ferramentas metodoldgicas: Guias de
Apoio ao Investidor (sentido amplo) e ao Potencial
Investidor (sentido restrito) “da ideia ao negdcio”



SERRA VERDE [AMBIENTE E ENERGIAS RENOVAVEIS]

> Actualizacdo dos sistemas de informagdo sobre o
patriménio natural, incluindo cadastro. Inventariagdo
florestal numa perspectiva do uso multiplo da floresta
e proteccdo de areas naturais protegidas

> Revitalizagdo, preservacdio e melhoria  dos

ecossistemas ligados a agricultura e a silvicultura
=>Laboratério Ambiental.

2>Apoio a coordenacdo e gestdo de parceria de
estratégias de eficiéncia colectiva

SAccoes de sensibilizacdo, informacdo e
capacitagdo dos agentes locais para novos estilos
de vida saudaveis, ecoldgicos e ambientalmente
sustentaveis.

>Accdes de promogdo da eficiéncia energética e
de apoio a utilizacdo de energias renovaveis no
sector da habitacdo particular

> Accoes de promocdo da utilizacdo da biomassa
para producao de energia (empresas e organismos
da administragdo publica)

=>Qualificacdo do Meio-Ambiente e Certificacdo
Ambiental (indices da qualidade de ar, recursos
hidricos, recursos florestais). Eco-Servicos

=>Desenvolvimento em parceria com Centros de
ID&T de férmulas para aplicabilidade da biomassa
para producdo de energia.

=>Campus Universitario/Universidade de Verdo na
serra da Lousd/Centro de Estudos da Serra:
produto/servico prestado localmente com
envolvimento das organizagdes locais em parceria
com os Centros de Investigagdo e Universidades
enquanto espaco de estudo, investigacdo, centro de
interpretacdo e estagios.

=>Sequestro de Carbono: Floresta, manancial efectivo
para o Mercado Voluntario. Desenvolvimento de
parceria com Centros de I&DT para discussdo da
tematica e implementagdo pratica do conceito.

=2>Apoio a actividades empreendedoras e a criacdo do
préprio emprego para o sector

2>Apoio a sistemas energeticamente eficientes e a
tecnologias de producdo de energia de base renovavel
para autoconsumo das empresas

>Estimulo a criagdo de cadeias de valor de baixo
carbono nas empresas.



REGIAO SOLIDARIA [INCLUSAQ]

2Estudo diagndstico das  Acessibilidades dos
concelhos (aplicacdo do guia metodoldgico elaborado
pela Dueceira. produgdo de relatérios. Definicdo de
accbes concertadas com os agentes locais para
aplicacdo do conceito Acessibilidade em sentido lato.:
acessibilidades fisicas; atendimento; materiais e guias
adaptados; plataforma digital, etc.)

=>Concepcado de projectos-piloto de consolidagdo da
identidade territorial vocacionados para a comunidade
jovem.

Accoes de
capacitagao

sensibilizacdo, informagdo e

=>Laboratério e Forum da Cidadania: “Cidadaos do
Amanha”, ensinar a governanca aos jovens
(compreensédo-reflexdo-decisdo-acgao); Centros
Civicos Educativos.

= Apoio ao envelhecimento activo e saudavel:
oficinas inter-geracionais; inter-
escolas/associa¢Oes para transmissdo de saberes.

= Apoio a populagdo imigrante. Acgdes de
integragdo e inclusdo.

=>Apoio a iniciativas culturais e Associativismo.

>Estudo diagnostico do tecido empresarial ao
nivel do conceito de RSE-Responsabilidade Social
das Empresas. Identificacdo de testemunhos de
sucesso (Empresas Solidarias). Prémios de
Prestigio. Reconhecimento Publico das Acgdes.

>Criacdo de Conselhos Municipais e de Redes
Concelhias e Inter-concelhias (Colaborativa para o
Emprego Local, Apoio a Vitima, da Pessoa Idosa,
Imigrantes, etc.) que definam Mecanismos de
Apoio especificos.

=>Mostras multiculturais

= Criaggo de uma Carta de Acessibilidade
(selo/marca do territorio) (ACCA0 ALAVANCA)

= Escolas de Verdo: produto/servico prestado
localmente como espaco de acolhimento de jovens
nacionais para divulgacdo da cultura local e praticas
de cidadania, com envolvimento das
Escolas/Associac¢des locais.

= Aplicabilidade ampla do Produto Metodoldgico: A
Hora da Controvérsia — Novas Praticas educativas
para construcdo de uma Regido Solidaria.
Negociagdo para sua integracdo no Roteiro das Eco-
Escolas Novas formulas do Produto com estudo e
concepcdo de aplicativos digitais e outras
ferramentas inovadoras.

=>Apoio a actividades empreendedoras e a criagdo do
proprio emprego para o sector da economia social
(negbcios sociais e inclusivos) e diversificacdo das
actividades prestadas pelas instituicdes particulares de
solidariedade social, numa perspectiva de inovacéo.

2>Apoio a micro e pequenas empresas do sector
social. (Apoio a criagdo de emprego sustentavel e
auto-emprego)

=>Apoio a diversificacdo de actividades

2> Micro-Crédito: ferramenta financeira de apoio a
micro-negécios.

=>Producdo de Ferramentas metodoldgicas: Guias de
Apoio ao Investidor (sentido amplo) e ao Potencial
Investidor (sentido restrito) "da ideia ao negdcio”

=> +Idade+Saber: incentivo do empreendedorismo na
idade madura. Estimulo ao envelhecimento activo.
Valorizacdo de competéncias. Apoio a criagdo de auto-
emprego. Articulacdo com as empresas locais.

= RSE: Criagcdo e dinamizacdo de bolsa de potenciais
promotores/ beneficiarios

=Agricultura solidaria: Pratica cidada através de
producdo de hortas escolares realizada entre Escolas
em colaboragdo com IPSS locais sob o mote “o que eu
produzo alimenta quem precisa!”

2>Concepcdo e implementagdo de projecto-piloto
para a comunidade jovem objectivando o estimulo de
atitudes empreendedoras enquanto futuros agentes
dinamizadores do territdrio (Jovens Cidadaos
Empreendedores). Micro Ninhos para Jovens
Empreendedores
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